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Kampaniawwyborczymstylu

Ktos narzeka na kampanie
~Miodziw todzi"? Liczby
mdwla, 2e nle maja racji.
Kiedy rozpoczynat sle
program, z todzl chclalo
wyjechat 23 proc.
absolwentdw uczeinl, teraz
-17.Moze do pozostania
przekona ich nowa odslona
kampanll?

A ta startuje 1 maja. Jednymz jej
najwazniejszych elementow
jest  akcja  billboardowa.
Wielkoformarowe plakaty, iace-
nie 231 szwuk, pojawia sig nie
tylko w Eodzi i miastach re-
gionu, ale takze w Warszawie,
Poznaniu, Gdansku, Wrocla-
wiu, Krakowie i mnych.

Mnile] chce uclec

Kampania .Miodziw Eo-
dzi" widoczna bedzie jeszcze
w Manufakturze, stodkach ko-
munikacji miejskiej, ina catko-
wicie odswieZonej stronie
internetowe] mlodziwlodzipl.
Wyprodukowano takie spot ma-
diowy, Podobnie bylo w ubie-
ghym roku, a akcja juz przynio-
sta wymierne efekiy.

- Porownujac wyniki ba-
dan, preprowadzonychw 2007
12008 roku, moina Zauwazyc,
Ze mniejszy odsetek studentow
miysli o wyjezdzie z Eodzi. Po-

przednio wyjechac chceialo 23
proc. ankietowanych, a obecnie
17 - cleszy si¢ Agnieszka
Chudzikz Biura Przedsigbior-
czodcl | Miejsc Pracy Urzedu
Miasta Eodzi, ktore jest glow-
nym organizatorem akgji.
sondaz wskazat tez, ze
kampaniajest rozpoznawalna
dla 71 proc. studentow, a @1 proc.
uznato te inicjatywe za bardzo
wazng i potrzebna miastu.

Ale co sie dziwic, skoro
znalazly sie pieniadze na pro-
gram stypendialny ({gcznie po-
nad 130 tys. zl, zainwestowa-
nychw rozwoj miodych ludzi),
coraz wiecej lodzkich firm chice
brac udzialw programie (na po-
czgtku 24, teraz - 45), a przez
szkolenia przeszlo ok. 400 050D,

Przeszll przez sito

Rowniez castingi na nowe
twarze kampanii ,Mlodziw Eo-
dzi” przyciggnety sporo todz-
kich studentow. Z prawie 200
0s0b wybrano szescioro stu-
dentow. To wlasnie Dorota,
Emilia, Maria, Rafat, Mateusz
I Eukasz majg wspomoc pro-
£Talm SWOLmi TWarzami 1 pree-
konac wahajacych sie, zeby
po studiach zostali w miescie.

Sama kampania rekla-
MOWa ZNOW jest Konirower-
syna. Rok temu slogany rekla-

mowe kentrowaly potoczne po-
strzeganie miasta, np. W Eodzi
moja firma tonie... w zamowie-
niach”, Teraz billboardy nawia-
zywad beda do kampanii wy-
borczej i hasel politykow, Trzy
praykiady: ,Mniej bajerow, wig-
cej nzynierow"”, Mniej dzien-
nikow, wigce] indeksow” 1 -
chyba najmocniejsze - ,Mniej
stotkow, wiecej stanowisk”.

Juz teraz widad, Ze ubiegto-
rOCEZNA kampania preyniosta re-
zultaty. W UME majg nadzieje,
Ze podobnie bedzie nie tylko
wtym roku, ale i nastepnych. Bo
miodzier musizostad wbodzi.
Choctobanalne, ale praysziosd
miasta lezyw ich rekach.

Realne problenwy

W najblizszym czasie kolejny
raz rozpoczynajg sie sekelenia
dla studentdw, w ramach cyklu
«Iwoja kariera w Twoich re-
kach”. Organizowane s3
prey wspolpracy m.in. z P&G,
AMG Net, InterSoft i Infosys.

- Cheemy, zeby studenci
odkrywali swdj potencjal
1mocne strony nietylko naza-
jectach, ale tez w konfrontacji
Z realnymi problemami w real
nych firmach - dodaje Ag-
nieszka Chudzik.

Michal Boguslak
michal.bogusiak@echomiasta.pl

MNIEJ STOLKOW,
WIECEJ STANOWISK!
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Dorota, studentka soclologll na Uniwersytecle Lédzkim, bedzle jedna z twarzy nowe| od-

slony kampanll

foto UME




